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国 家开放大学2024年 春 季 学 期 期 末 统 一 考 试

市场营销策划(本) 试题答案及评分标准

(供参考)

2024年7月

一、单选题(每小题2分,共计20分)

1.B
 

2.A
 

3.D
 

4.B
 

5.D
 

6.A
 

7.C
 

8.B
 

9.D
 

10.C

二、多选题(每小题2分,共计20分)

11.ABC
 

12.ABCD
 

13.ABCD
 

14.BCD
 

15.ABC

16.ABCD
 

17.ABCD
  

18.ABD
 

19.ABCD
 

20.ABCD

三、判断题(每小题2分,共计20分)

21.√
 

22.√
  

23.×
 

24.×
 

25.√
 

26.√
 

27.×
 

28.×
  

29.√
 

30.×

四、简答题(每小题12分,共计24分)

31.市场营销策划的含义是什么?

答:市场营销策划是指策划者为了达到一定的营销目标(3分),在充分的市场调查和分析基础

之上(3分),通过有效的配置和运用自身有限的资源(3分),对企业营销活动所作的谋划(3分)。

32.简述绿色营销的特点。

答:(1)提倡绿色消费意识;(3分)

(2)实行绿色促销策略;(3分)

(3)采用绿色标志;(3分)

(4)培育绿色文化。(3分)

五、案例分析题(16分)

33.答案要点:

小米提炼命名概念属于“与消费者有关”类别。该类从消费者心理出发,给消费者一个记忆点,

让消费者能感觉有利可图,能从中受益。其他类别有“与主品牌有关”、“与商品系列有关”、“与营销

战略有关”、“与竞争对手有关”、“与产地、销售地、渠道有关”、“与消费群体文化有关”、“与表现形式

有关”,至少讨论三种以上类别。

(请评阅者根据学生的观点、学生引用提炼命名概念内容的正确性、回答的思路和逻辑性、阐述

的清晰以及论证的充分程度酌情给分。)
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